


Cechy nowych celów
Wyznaczone cele są zgodne z zasadą S.M.A.R.T., czyli są:
· Proste, bo zawierają konkretny przekaz;
· Mierzalne, bo mają wyznaczone miary sukcesu przez liczbowe wskaźniki;
· Osiągalne, bo wynikające z potrzeb zgłaszanych przez ludzi na obszarze LGD, ale także Atrakcyjne – czyli wzbudzają zainteresowanie i chęć do działania;
· Istotne dla rozwoju obszaru i realistyczne, bo możliwe do osiągnięcia; 
· Określone w czasie, przez co mobilizujące do działania, a czas realizacji nowych przedsięwzięć, które przyczynią się do osiągnięcia celów jest wyznaczony na koniec okresu rozliczeniowego obecnego okresu programowania.
Jeśli dodamy jeszcze dwa elementy, składające się na rozszerzoną wersję analizy S.M.A.R.T., czyli S.M.A.R.T.E.R. to zakładamy, że cele będą także: 
· 'E': "exciting" (ang. ekscytujący) – poprzez swoje sformułowania, będące równocześnie zapisanymi oczekiwaniami określonych projektów od beneficjentów;
· 'R': "recorded" (ang. zapisany). Cele są zapisane w LSR, przyjęte uchwałą Walnego Zebrania Członków, a wcześniej pojawiały się na wszystkich etapach konsultacji. Zostały więc utrwalone 
w zbiorowej pamięci mieszkańców obszaru.
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