OPIS KRYTERIOW LOKALNYCH — ODNOWA | ROZWOJ WSI

L.p Kryterium Opis Liczba
punktow
Realizacja celu Planowana operacja przyczyni sie | Tak 2 pkt
1. | LSR do realizacji jednego
konkretnego celu sposréd Nie 0 pkt
wszystkich celéw okreslonych w
strategii
2. | Doswiadczenie | Wnioskodawca dokumentuje: Doswiadczenie + kwalifikacje + 3 pkt
wnioskodawcy, | swoje doswiadczenie (m.in. zasoby
kwalifikacje, sprawozdania, umowy, wnioski o | Tylko dwa z powyzszych 2 pkt
zasoby ptatnosé), potw.lerdzenu:j Jedno z powyzszych 1 pkt
kwalifikacji (m.in. certyfikaty,
referencje), oraz swoje zasoby Brak 0 pkt
(m.in. akt wtasnosci, umowy,
oswiadczenia), gwarantujace
realizacje projektu
3 Cztonkostwo Preferuje sie wnioski
w LGD beneficjentéw bedacych Jest cztonkiem 1 rok i powyzej 3 pkt
cztonkami LGD ,Na Sliwkowym
Szlaku”, regularnie optacajacych
sktadki cztonkowskie i . . 1 pkt
uczestniczacych w Walnych Jest cztonkiem ponizej 1 roku
zebraniach Brak cztonkostwa 0 pkt
4. | Wktad wiasny Preferowane sg operacje z Ponad 50% 5 pkt
wiekszym wktadem witasnym
beneficjenta 31-50% 3 pkt
20-30% 1 pkt
5. | Wykorzystanie Preferowane sg operacje Wszystkie zasoby 2 pkt
lokalnych wykorzystujac_e zasoby . Jeden z wymienionych 1 pkt
7asobdéw kulturowo - historyczne i
przyrodnicze Brak 0 pkt
6. Innowacyjnos¢ Preferuje sie operacje, ktére sa Na skale obszaru 3 pkt
innowacyjne zgodnie z LSR na Na skale gminy 2 pkt
skalg obszaru, gminy lub Na skale miejscowosci 1 pkt
miejscowosci Nieinnowacyjny 0 pkt
7. Estetyzacja Preferuje sie projekty Tak 5 pkt
przestrzeni poprawiajace estetyke . Nie 0 pkt
przestrzeni zewnetrznej
8. Zwiekszenie Preferuje sie projekty zwiekszajace Tak 2 pkt
atrakcyjnosci atrakcyjnol_éc' turystyc.zna. obszaru
turystycznej (obf)ww}zwe uz.asadme.nle wptywu .
projektu na zwiekszenie ruchu Nie 0 pkt
turystycznego na terenie obszaru
LGD)
9. | Oddziatywanie Preferuje sig projekty stuzace Obszar LGD oraz oddziatywanie na 5 pkt
szerokiej grupie spotecznosci lokalnej | zewngtrz
i/lub gosciom Obszar LGD 4 pkt
Jedna gmina 3 pkt
Jedna miejscowos¢ 2 pkt
Czes¢ miejscowosci 1 pkt




10 | Zgodnosc Projektodawca przedstawia Analiza problemu i wynikajacej z 2 pkt
operacji ze analize potrzeb i problemoéw, niego potrzeby
zdefiniowanymi ktorym projekt ma zaradzi¢ Brak analizy 0 pkt
potrzebami i
problemami
11 | Partnerstwo Projektodawca pokazuje wspétprace | Wiecej niz 3 partnerow 4 pkt
ze Srodowiskiem lokalnym lub + 3 partneréw 3 pkt
ponadiokalnym. + 2 partneréw 2 pkt
Punktacja jest przyznawana za -
. : + jeden partner 1 pkt
udowodnione, zawigzane —
partnerstwo. Tylko beneficjent 0 pkt
12 | Promocja Preferuje sie projekty, ktére realizuja | Wykorzystanie narzedzi 5 pkt
obszaru trwate dziatania uwzglednione promocyjnych (m.in. www,
[ w planie finansowym i opisie materiaty promocyjne, tablice
Sliwkowego operacji przyczyniajace sie do di .
Szlaku " ) ) media, m.in.)
promocji obszaru i marki — -
Brak dziatan promocyjnych O pkt

,Sliwkowego Szlaku”

Whnioskodawca musi osiggna¢ minimum 60% czyli punktéw!




