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VIII. 7 Uzasadnienie podejścia innowacyjnego dla nowych celów i przedsięwzięć
VIII. 1. Innowacyjność w wymiarze lokalnym

Innowacyjne podejście dla planowanych przedsięwzięć, w wymiarze lokalnym, to poszukiwanie nowych, lepszych i efektywniejszych sposobów rozwiązywania problemów na obszarach LGD.

Innowacyjność w tym kontekście należy rozumieć jako:

1. Zintegrowane podejście do problemów

2. Partnerstwo – współpraca różnych podmiotów o kluczowym znaczeniu

3. Zaangażowanie się w proces wypracowywania innowacyjnych rozwiązań grup docelowych, co daje większe szanse na skuteczność wypracowanego i zrealizowanego projektu – zasada empowerment

4. Działania ukierunkowane na „horyzontalne” upowszechnienie wypracowanych sposobów rozwiązywania problemów i włączenie wypracowanych rezultatów do polityk lokalnych – zasada mainstreaming
5. Interakcja z otoczeniem  - upowszechnianie działań i „słuchanie” opinii publicznej.

VIII. 2. Zastosowanie pomysłów i rozwiązań znanych 
           gdzie indziej, jednak mających nowatorski charakter 
            na danym terenie 

Innowacyjność wiąże się z wprowadzeniem czegoś nowego, nowatorstwem, reformą, ulepszeniem. Może ona dotyczyć wszelkich dziedzin i sfer oddziaływań w różnych kierunkach. Innowacyjne są więc wszystkie ulepszenia maszyn i urządzeń, reformy systemów, jak i tworzenie zupełnie nowych rzeczy, zjawisk lub wartości. Innowacje mogą dotyczyć zarówno najwyższych technologii, jak i elementów życia codziennego.

W przypadku Programu Leader innowacyjne jest oddolne inicjowanie rozwoju lokalnego. Społeczność lokalna, poprzez swoich reprezentantów, którzy nie są „lokalna władzą” bada potrzeby, formułuje cele, aktywizuje ludzi do zabierania głosu o swojej przyszłości. Lokalna Grupa Działania ustala zasady i staje się instytucją grantodawczą, która w sposób przejrzysty, jawny i demokratyczny wybiera do realizacji najlepsze dla rozwoju lokalnego projekty. I choć nie jest to innowacja w skali Europy, to na pewno w skali lokalnej jest to nowatorskie działanie, które – jak można już policzyć – uruchomiło kilkaset osób, które rozpoczęły, być może, nowy etap swojego życia – działanie na rzecz dobra wspólnego.
LGD „Na Śliwkowym Szlaku” chce czerpać wzory z najlepszych doświadczeń europejskich 
i polskich Lokalnych Grup Działania. Projekty współpracy dotyczyć będą:

· Połączonych działań promujących wspólne produkty turystyczne

· Włączenie się w budowanie ponadnarodowych sieci współpracy na obszarach wiejskich

· Promocji produktu lokalnego

· Szkolenia rolników, wymiany doświadczeń w zakresie dywersyfikacji na obszarach wiejskich, realizacji projektów modelowych

· Tworzenia szlaków turystycznych

· Uatrakcyjnienia turystycznego obszaru

VIII. 3. Nowatorskie wykorzystanie lokalnych zasobów

Chociaż koncepcja LEADER i jej praktyczne wdrażanie są innowacyjne same w sobie, to konkretne działania także muszą być innowacyjne. Mogą one dotyczyć nowego sposobu promowania lokalnych zasobów, działań służących rozwojowi lokalnemu i nie podejmowanych przez inne programy, działania przynoszące nowe rozwiązania problemów obszarów wiejskich albo przynoszące w efekcie powstanie nowego produktu, nowego procesu, nowej formy organizacyjnej albo rozwój nowego rynku. 

Bogactwo zasobów naturalnych oraz ludzkich nie były dotąd wykorzystywane w sposób zintegrowany. I choć wiele projektów wydawałoby się przebiegać będzie według tradycyjnych schematów, to innowacyjność polega na planowaniu na większym obszarze, co daje możliwości łączenia i w końcu uzyskania efektu synergii działań. 

Potencjał rozwojowy obszaru, tradycyjnie związanego z rolnictwem, tkwi w uwarunkowaniach geograficznych i kapitale ludzkim. Rozwój turystyki na tym obszarze może być oparty na dziedzictwie kulturowymi i sprzyjającym warunkom przyrodniczym. Innowacyjność w tym podejściu polega na zintegrowanych działaniach 5 gmin, które wspólnie planują rozwój sfery turystycznej, proponując działania wszystkim partnerom zamieszkującym obszar: przedsiębiorcom, organizacjom pozarządowym, społecznym, grupom formalnym i nieformalnym. Ma to na celu podniesienia i wzbogacenie atrakcyjności turystycznej obszaru oraz poprawienia wizerunku poprzez właściwe wykorzystanie walorów kulturowych.  

W ramach realizowanych operacji możliwe jest także zastosowanie innowacyjnych rozwiązań 
w projektach z wykorzystaniem lokalnego dziedzictwa kulturowego i historycznego:

· Szlaki związane z przysiółkami i rolami (m.in. Szlak Iwkowskich Ról);

· Szlak Węgierski;

· Szlak Śliwkowy. 

Kompleksowe wsparcie dla działań związanych z podejmowaniem przez rolników dodatkowej pracy w usługach turystycznych, przetwórstwie i w produkcji ekologicznej żywności  jest innowacyjnym działaniem pozwalającym na stworzenie młodym ludziom alternatywy do emigracji do miast i za granice. Równocześnie z tymi działaniami wspierana jest infrastruktura społeczna pozwalająca mieszkańcom ciekawie spędzać wolny czas, rozwijać umiejętności i zdobywać nowe kwalifikacje. 

VIII. 4. Rozwój nowych rodzajów produkcji lub usług

Innowacja jest wbudowana w różne elementy programu, m.in. także w rozpowszechnianie informacji do innych grup pragnących czerpać inspirację z dokonań w innych miejscach albo zainteresowanych przyłączeniem się do wspólnego działania. 

Artyści ludowi, którzy zaniechali w poprzednich czasach tworzenia, rzemieślnicy, uprawiający ginące zawody, a także rolnicy, którzy kultywują tradycyjne uprawy będą wspierani przez LGD w ramach realizacji LSR. LGD identyfikować będzie te zawody, które – z punktu widzenia kultywowania tradycji 
i rozwoju turystyki opartej na dziedzictwie lokalnym – będą ważnym elementem rozwojowy.

Najważniejszym jednak przykładem jest produkt regionalny i planowany sposób podejścia do jego zagospodarowania i promocji:
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Tytułowym „bohaterem” obszaru są śliwki. Na obszarze, przetwarzanie owoców jest tradycją, ale suszenie owoców jest także specyfiką o czym szeroko opisane jest 
w rozdziale 2. Słabością dla rozwoju tej dziedziny przetwórstwa jest przyporządkowanie tych owoców konkretnie do jednego okresu – do Świąt Bożego Narodzenia. Po prostu produkt ten kojarzony jest z kompotem wigilijnym i niczym więcej. A tymczasem największy konkurent naszych rodzimych owoców, śliwka kalifornijska, jest dostępna 
w sklepach i supermarketach przez cały rok. Zatem co zrobić, by ten stan rzeczy zmienić? Lokalna Grupa Działania chce zając się tym problemem kompleksowo, ze względu na jego złożoność a to przede wszystkim ze względu na:

· brak wiedzy wśród klientów, że w Polsce suszy się owoce na ciepło (jak śliwkę kalifornijską) i dymem, czyli sposobem tradycyjnym. Przez to jest ona utożsamiana li tylko i wyłącznie z charakterystycznym zapachem wędzarni przyporządkowanym do Świąt Bożego Narodzenia;

· brak wiedzy wśród klientów na temat wartości, jakie zawierają w sobie suszone owoce, dlatego są one wykorzystywane sporadycznie, a jeśli już to raczej owoce typu morele, banany, ananasy dostępne w supermarketach, produkowane za granicą i zazwyczaj z dużą ilością równego rodzaju konserwantów;

· brak polskich suszonych owoców w sklepach przez cały rok, spowodowany:


1. przekonaniem producentów, że po wyprodukowaniu (ususzeniu) we wrześniu, 
                     muszą ten towar sprzedać przed świętami (w grudniu), bo inaczej nikt go 
                     później nie kupi  i towar się zepsuje;


2. brakiem możliwości odpowiedniego pakowania i przechowywania (chłodnie), 
                     tak aby suszone owoce mogły być sprzedawane cały rok;

Istnieje, także wśród producentów przekonanie, że po wyprodukowaniu (ususzeniu) we wrześniu, muszą ten towar sprzedać przed świętami (w grudniu), bo inaczej nikt go później nie kupi i towar się zepsuje. Drugim ich problemem jest brak możliwości odpowiedniego pakowania i przechowywania (chłodnie), tak aby suszone owoce mogły być sprzedawane cały rok. 

Chcemy to zmienić poprzez:

1. Edukację potencjalnych klientów, producentów i odbiorców w sklepach i hurtowniach;

2. Promocję produktu i producentów;

3. Projekty umożliwiające wypromowanie suszonych owoców, jako tradycyjnego polskiego produktu ekologicznego, ale ogólnie dostępnego.

VIII. 5. Nowe sposoby zaangażowania lokalnej 

              społeczności w proces Rozwoju

Po raz pierwszy na tak dużą skalę ludzie wypowiadają się o kierunkach rozwoju obszaru, wierząc, że mają wpływ na realizację projektów. Są także zaangażowani w proces oceny i aktualizacji strategii

Mieszkańcy chcą podnosić swoje kwalifikacje. To oni decydują o tym jakiego rodzaju szkolenia 
i warsztaty potrzebne są dla ich osobistego rozwoju. Lokalna Grupa Działania opracowała system zbierania informacji o zapotrzebowaniu na szkolenia. Przeprowadza się badania potrzeb na zebraniach wiejskich. Możliwe jest też zgłaszanie ich w Internecie. Na tej podstawie przygotowywana jest oferta szkoleniowa. Takie podejście jest niewątpliwie innowacyjne, gdyż do tej pory to firmy szkoleniowe wychodziły z propozycjami tematów.

Nigdy dotąd siedem gmin wspólnie, oddolnie, nie planowało swojego rozwoju, nastawionego na bliskie ludziom sprawy. I choć Leader nie załatwia problemów dotyczących zapóźnień cywilizacyjnych, to ludzie sami decydują o remoncie świetlicy, boiska, organizacji turnieju piłkarskiego m.in. Także integracja tego obszaru poprzez znajdywanie elementów łączących gminy, praca nad sieciowaniem produktów turystycznych to jest niezwykłe – jak dotąd – działanie innowacyjne reprezentantów wielu środowisk.

VIII. 6. Możliwość zastosowania lokalnych pomysłów
            gdzie indziej

Niektóre projekty znane w innych miejscach, a nawet w obszarze LGD, w nowym, szerszym ujęciu planowanym w LSR należy traktować jak nowe projekty. Przykładowo tematyczne szlaki turystyczne oparte o zasoby nie tylko przyrodnicze, ale głównie kulturowe i historyczne regionu (Szlak Węgierski, Szlak Śliwkowy) – to nie są nowe rozwiązanie w skali Europu, ani Polski, ale na obszarze LGD, w planowanej skali, z próbą nadania temu wymiaru gospodarczego – to działanie nowe.

Większość projektów i przedsięwzięć realizowanych na obszarze LGD może być zrealizowana na innych obszarach. Wydaje się jednak, że nasze podejście do produktu lokalnego i planach jego promocji może być wzorem dla innych. Chcemy bowiem zająć się nim od produkcji, aż po sprzedaż i to w sposób systemowy. Cały program ma objąć teren 7 gmin, a więc w skali, która także jest dla naszego obszaru precedensem, innowacją. 

Dodać warto, że LGD stosuje w tym przypadku zarówno elementy zintegrowanego, jak 
i innowacyjnego podejścia.

W roku 2010 można dodać komentarz, że nasze innowacyjne podejście do obszaru i jego promocja poprzez produkt przyniosła pierwsze efekty. Podczas małopolskich obchodów Światowego Dnia Turystyki, które odbyły się 7-8 października w Tarnowie, Stowarzyszenie „Na Śliwkowym Szlaku” zostało nagrodzone dyplomem dla laureata małopolskiego etapu regionalnego w konkursie na najlepszy produkt turystyczny „Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej 2010”.
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	Nagroda dla Stowarzyszenia


VIII. 7 Uzasadnienie podejścia innowacyjnego dla nowych celów i przedsięwzięć

Diagnoza potrzeb innowacji działań

Wdrażanie Lokalnej Strategii Rozwoju „Na Śliwkowym Szlaku” trwa od roku 2009. Odbywa się poprzez działania związane z funkcjonowaniem Stowarzyszenia oraz poprzez projekty realizowane przez beneficjentów, wybierane w ogłaszanych konkursach.

Co roku Lokalna Grupa Działania – zgodnie z przyjętymi procedurami – wykonuje aktualizację 
i ewaluację wdrażania LSR. W sposób systemowy badane jest osiąganie wskaźników produktu, rezultatu i oddziaływania, a także m.in. postrzeganie LGD w otoczeniu. W każdym dokumencie Zespół ds. Monitoringu i Ewaluacji formułuje wnioski oraz rekomendacje. Dotyczą one m.in. ewentualnych zagrożeń lub ich braku w osiąganiu założonych efektów, pokazują postęp lub jego brak w osiąganiu celów oraz podsumowują pracę biura i system zarządzania w Stowarzyszeniu. 

W dokumencie ewaluacji LSR wykonanej z uwzględnieniem lat 2009-2011 (przyjęcie podczas Walnego Zebrania Członków Stowarzyszenia 27 grudnia 2011 r.) przedstawiono szereg wniosków i rekomendacji, a wśród nich:

1. Założone wskaźniki rezultatu są osiągane, przez co cele szczegółowe do 2015 mają szansę być osiągnięte.

2. Sukces LGD w postaci promocji marki oraz produktów lokalnych wymaga nowych, systemowych działań skierowanych całościowo na obszar.

3. Rekomenduje się systemowe działania w zakresie komercjalizacji produktów, jako kolejny etap działań LGD.

4. Rekomenduje się ogłaszanie tematycznych konkursów, pozwalających zrealizować nadrzędny cel, jakim jest bardziej skuteczna integracja obszaru poprzez tworzenie systemowych rozwiązań w obszarach ważnych z punktu widzenia strategii LGD.

5. Ponadto w sferze społecznej podsumowano, iż na obszarze działania LGD zbyt mała jest społeczna aktywność wokół spraw dotyczących społeczności lokalnych, które winny być kreowane i realizowane przez mieszkańców we współpracy z instytucjami i organizacjami pozarządowymi. I choć mieszkańcy tłumnie uczestniczą w zabawach, imprezach, czy lokalnych festynach, to na co dzień ich zaangażowanie w sprawy lokalne wciąż jest niewielkie. Wynika to 
z małej różnorodności organizacji pozarządowych, gdzie większość stanowią OSP, KGW i LKS, które – co trzeba podkreślić - w swoich statutowych obszarach działania są bardzo aktywne. Dlatego jednym z ostatnich wniosków jest:

6. Stworzenie platformy współpracy organizacji pozarządowych na obszarze działania LGD tak, by doprowadzić do ich identyfikacji z realizowanymi celami LSR. A ponieważ 
w zarządzaniu publicznym najbardziej liczy się motywowanie, uzgadnianie i komunikacja to konieczne jest doprowadzenie do szerokiego dialogu społecznego i partycypacji podmiotów trzeciego sektora w realizacji działań na rzecz rozwoju obszaru.

W dokumencie ewaluacyjnym podkreślono, iż w przypadku niepodejmowania działań w wyżej wymienionych zakresach konsekwencją będzie rozdrobnienie środków na cele jednostkowo uzasadnione, zgodne z LSR i realizujące cele PROW 2007-2013, ale nie powodujące synergii efektów zintegrowanych, systemowych działań.

Cel wprowadzenia działań innowacyjnych

Wprowadzone cele o charakterze innowacyjnym opierają się na nowych metodach podejścia do rozwiązywania problemów na obszarze LGD:

· w sferze społecznej - tak aby wypełnić niszę aktywności pozarządowej poprzez nowatorskie podejście do zarządzania przestrzenią publiczną i do jej animowania;

· w sferze infrastrukturalnej - by w sposób innowacyjny wspierać mieszkańców 
w komercjalizacji produktów lokalnych. 

Wprowadzenie innowacyjnych działań i sformułowanie nowych wyzwań w postaci nowych celów i przedsięwzięć stwarza bazę do efektywniejszego wydatkowania środków pomocowych 
w ramach Leadera i uzyskanie efektu synergii rezultatów.

Uzasadnienie innowacyjności w nowych celach i przedsięwzięciach:

Bazując na metodologii rekomendowanej dla projektów społecznych („Projekty innowacyjne. Podręcznik dla projektodawców Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki”, Warszawa 2009 r.), warunkiem uznania działania za innowacyjne jest „nowość (lub nowatorstwo) dla tego, kto innowację wdraża.” 
Analiza nowych celów i przedsięwzięć przeprowadzona została wg następujących typów innowacji:

1. wprowadzanie nowych produktów;

2. wprowadzanie nowych metod produkcji i zarządzania;

3. otwarcie nowych rynków zbytu;

4. ukształtowanie nowych źródeł dostaw;

5. tworzenie nowych struktur rynkowych.

Cel szczegółowy I.ŚL.

Wspieranie mieszkańców oraz organizacje pozarządowe w komercjalizacji produktów lokalnych

Przedsięwzięcie: I.ŚL

Produkty śliwkowego szlaku - wizytówką regionu

	Przedsięwzięcie: Produkty śliwkowego szlaku - wizytówką regionu
	Innowacyjność lokalna
	Innowacyjność regionalna
	Innowacyjność ponadregionalna

	Wprowadzanie nowych produktów

Śliwkowe Miejsca Różności
	TAK
	TAK
	TAK

	Unikatowy w skali kraju, wzorowany na rozwiązaniach austriackich, projekt wykonania jednolitych – we wszystkich siedmiu gminach LGD - wielofunkcyjnych placów targowo-promocyjno-wypoczynkowych. Powtarzalne elementy, wykonane przy pomocy jednolitej symboliki i z wykorzystaniem tego samego wzornika (projektu) identycznych elementów (wiat, stołów, ław, elementów małej architektury) będą wzmacniały integralność obszaru i jego identyfikację produktową. Odbiorcy (klienci/turyści) dzięki identycznej wizualizacji tych miejsc zyskają nie tylko łatwość w poruszaniu się po obszarze, ale przede wszystkim będzie to swego rodzaju gwarant, że produkty tam prezentowane/sprzedawane będą miały lokalną markę, a co za tym idzie gwarantowaną jakość.

	Wprowadzanie nowych metod produkcji i zarządzania

Systemowe zaangażowanie partnerów
	TAK
	TAK
	-

	Pierwszy na obszarze Małopolski projekt, w którym w sposób systemowy Gminy i lokalni partnerzy społeczni (organizacje pozarządowe) wypracowali i uzgodnili wspólny system dystrybucji lokalnych produktów, a następnie zgodzili się na opracowanie „podręcznika architektonicznego” miejsca do ich sprzedaży i podjęli zobowiązanie, iż tworząc je będą się w sposób bezwzględny stosować do opracowanych wytycznych.



	Otwarcie nowych rynków zbytu

Systemowe działania dotyczące dystrybucji i sprzedaży produktów
	TAK
	TAK
	TAK

	Dzięki zastosowaniu rozwiązań opisanych powyżej opracowany zostanie wspólny, systemowy proces  obszarowej sprzedaży i dystrybucji lokalnych produktów wg określonych wcześniej, przestrzeganych i nadzorowanych przez LGD, Gminy i organizacje pozarządowe standardów. W konsekwencji radykalnie wzrośnie zaufanie potencjalnych kupujących/turystów do lokalnych produktów, co przełoży się na lepsze wyniki sprzedaży wyrobów rękodzielniczych, rzemieślniczych i spożywczych wytwarzanych na obszarze działania LGD.



	Ukształtowanie nowych źródeł dostaw 

Zwiększenie liczby współpracujących partnerów
	TAK
	-
	-

	Organizacja przedsięwzięć na wielofunkcyjnych placach targowo-promocyjno wpłynie na zwiększenie współpracy partnerów społecznych i gospodarczych. Różnorodność oferty funkcjonowania tych placów sprawi, że uaktywnią się nowi partnerzy np. z branży rolno-spożywczej, zainteresowani prezentacją i sprzedażą swoich towarów i usług podczas organizowanych imprez targowych i innych. 



	Tworzenie nowych struktur rynkowych 

Rozwijanie działalności gospodarczej i rolniczej w kontekście produktów lokalnych
	-
	-
	TAK

	Znacząca i stała obecność oraz powtarzalność oferty wpłynie na przywiązanie się klientów i turystów do kupowania w tych miejscach. To z kolei pozwoli ugruntować i ustabilizować lokalne rynki zbytu dla produktów lokalnych, a w konsekwencji sprawi, iż zwiększać się będzie lokalna produkcja - z racji zagwarantowanego i stosunkowo mało kosztownego (niewielka odległość do punktu zbyty oraz z założenia bezpłatna ekspozycja towarów na placach targowo-promocyjnych) sposobu zbywania produktów lokalnych. Zwiększenie produkcji wpłynie pozytywnie na dystrybucję produktów lokalnych poza obszar Śliwkowego Szlaku i Małopolski.


Podsumowanie: 

1. Innowacyjność obszarowa - wprowadzenie nowej metody destynacji środków z Leadera na projekty miękkie, które adresowane są do tych, którzy będą systemowo angażować się 
w komercjalizację produktów lokalnych. Warunkiem otrzymania środków będzie wykazanie współpracy z różnymi podmiotami działającymi w tym zakresie, co uwzględnione jest 
w kryteriach lokalnych oraz opisie przedsięwzięcia, na które będzie ogłaszany nabór. Brak takiej współpracy będzie traktowany jako niezgodność z LSR. Celem długoterminowym zapoczątkowanym poprzez nowy cel i przedsięwzięcie będzie stworzenie innowacyjnej sieci organizacji i instytucji wspierających produkty lokalne na obszarze, działających w systemie 
i inicjujących przedsięwzięcia o charakterze innowacyjnym i zintegrowanym (np. sprzedaż przez Internet).

2. Innowacyjność regionalna – wprowadzenie nowego produktu o charakterze handlowym, polegającym na organizacji cyklicznych imprez targowych organizowanych na jednolitych wielofunkcyjnych placach powstałych w ramach celu II.Śl., a adresowanych do mieszkańców całego województwa małopolskiego (i nie tylko), w szczególności powiatów ościennych. Celem długoterminowym zapoczątkowanym poprzez nowy cel i przedsięwzięcie będzie innowacyjne na skalę województwa cykliczne organizowanie przynajmniej raz w roku w każdej gminie Śliwkowego Szlaku wydarzenia o charakterze handlowym na bazie powstałej jednolitej infrastruktury publicznej.

3. Innowacyjność ponadregionalna – wprowadzenie nowych rynków zbytu, dzięki wdrożeniu systemowych działań związanych z komercjalizacją produktów lokalnych. W ramach przedsięwzięcia I.Śl organizowane będą konferencje ponadregionalne, opracowania i szkolenia dotyczące dystrybucji i sprzedaży produktów lokalnych, które w perspektywie długoterminowej przyczynią się do otwarcia nowych rynków zbytu dla produktów sygnowaną marką „Ze Śliwkowego Szlaku”. Tworzenie lub modernizowanie prowadzonych działalności gospodarczych 
i rolniczych będzie mieć wpływ na wprowadzenie nowych struktur rynkowych, pozwalających na lepszą i bardziej efektywną dystrybucję produktów lokalnych poza obszar Małopolski.

Zgodnie ze społecznym znaczeniem innowacyjności Cel I.Śl Wspieranie mieszkańców oraz organizacje pozarządowe w komercjalizacji produktów lokalnych wraz z przedsięwzięciem Produkty śliwkowego szlaku - wizytówką regionu zakładają zastosowanie rozwiązań, które 
w zakresie komercjalizacji produktu lokalnego sprawdziły się w innych krajach europejskich (m.in. dzięki środkom z LEADER`a) oraz zaadaptowanie ich do konkretnych warunków kulturowych, społecznych, prawnych i ekonomicznych mieszkańców Śliwkowego Szlaku. Innowacyjność w tym zakresie polega również na rozwiązaniu problemu społecznego, jakim jest niewystarczający dostęp do produktów lokalnych, zarówno na obszarze LSR, w województwie małopolskim i poza nim, poprzez odmienne niż do tej pory systemowe działania, bazujące na wypracowanych efektywnych narzędziach współpracy różnych podmiotów odpowiedzialnych za produkt lokalny.

Cel szczegółowy II.ŚL.

Budowa infrastruktury do komercjalizacji produktów lokalnych 

w powiązaniu z ideą społeczeństwa obywatelskiego

Przedsięwzięcie: II.ŚL

Śliwkowe miejsca różności  

	Przedsięwzięcie: Produkty śliwkowego szlaku - wizytówką regionu
	Innowacyjność lokalna
	Innowacyjność regionalna
	Innowacyjność ponadregionalna

	Wprowadzanie nowych produktów

Jednolita infrastruktura publiczna
	TAK
	TAK
	TAK

	Dzięki realizacji projektu zasadniczo poprawi się jakość przestrzeni publicznej oraz stworzone zostaną wzorce do zastosowania przez lokalnych producentów, wytwórców, handlowców, właścicieli hoteli i pensjonatów, a także samych mieszkańców w celu jednolitej identyfikacji obszarowej. Będzie to pierwszy w skali kraju zintegrowany program „naprawiania” chaotycznej, nieuporządkowanej, przypadkowej przestrzeni publicznej. W znakomity sposób projekt taki zwiększy lokalne poczucie tożsamości mieszkańców oraz identyfikację z miejscowością, gminą, obszarem współdziałania.



	Wprowadzanie nowych metod produkcji i zarządzania;

Współpraca w zarządzaniu i animowaniu przestrzeni publicznej
	TAK
	TAK
	TAK

	Dzięki podjętym działaniom zwiększy się zaangażowanie mieszkańców i organizacji pozarządowych w animowanie tak przestrzeni publicznych, jak i docelowo także własności prywatnej w jeden, wspólny i uzgodniony sposób. Jednym z warunków stworzenia nowej infrastruktury publicznej będzie nie tylko nowatorskie zastosowanie jednakowych elementów architektury krajobrazu, również współpraca beneficjenta z instytucjami i organizacjami pozarządowymi.



	Otwarcie nowych rynków zbytu

Zwiększone zainteresowanie turystów i gości odwiedzających region
	TAK
	TAK
	TAK

	Unikatowy w skali krajowej projekt z pewnością spotka się ze znaczącym zainteresowaniem turystów, którzy będą chcieli zobaczyć pierwszy w kraju zintegrowany system identyfikacji obszarowej. Obszar LGD zaczną chętniej odwiedzać turyści krajowi i zagraniczni, z pewnością wzrośnie także liczba wizyt z pobliskich miast i aglomeracji w celu dokonywania zakupów (szczególnie spożywczych) na publicznych wielofunkcyjnych placach targowo-promocyjno-wypoczynkowych.



	Ukształtowanie nowych źródeł dostaw

Zwiększenie liczby współpracujących partnerów
	TAK
	-
	-

	Spodziewany sukces planowanej inicjatywy winien przełożyć się na większe zainteresowanie lokalnych twórców i producentów tą formą zbytu swoich wyrobów, a to z kolei przełoży się na uatrakcyjnienie oferty wielofunkcyjnych placów targowo-promocyjno-wypoczynkowych i jeszcze większe zainteresowanie turystów ich ofertą. 



	Tworzenie nowych struktur rynkowych

Food Cooperatives
	TAK
	TAK
	TAK

	Projekty związane z popularyzacją produktów lokalnych, w tym w szczególności produktów spożywczych z pewnością przyczynią się do zainteresowania tym obszarem (i lokalnymi produktami) coraz modniejszych  masowo rozwijających się 
w ostatnim czasie tzw. kooperatyw spożywczych. W krajach Zachodniej Europy coraz popularniejsze staje się zjawisko Grup (kooperatyw) konsumenckich, nazywanych Food Co-ops (ang.: Food Cooperatives). Konsumenci żywności BIO łączą się w grupy aby wspólnie zamawiać więcej i taniej. 


Podsumowanie: 

1. Innowacyjność obszarowa – wprowadzenie nowatorskiego sposobu zarządzania przestrzenią publiczną poprzez zwiększenie zaangażowania mieszkańców i organizacji pozarządowych w jej animowanie. Jednym z warunków stworzenia nowej infrastruktury publicznej będzie nie tylko nowatorskie zastosowanie jednakowych elementów architektury krajobrazu, ale również współpraca beneficjenta z instytucjami i organizacjami pozarządowymi. Przy tworzeniu infrastruktury związanej z komercjalizacją produktów lokalnych (tzw. placów wielofunkcyjnych) rekomendowane będzie oddawanie sfery animowania tych miejsc organizacjom pozarządowym. W naborach premiowane będzie partnerstwo zapewniające cykliczne wykorzystanie miejsc w kontekście produktu lokalnego właśnie przez różne organizacje pozarządowe (KGW, OSP, i inne).
2. Innowacyjność regionalna – wprowadzenie nowego produktu - szlaku śliwkowych miejsc różności, czyli jednolitych placów wielofunkcyjnych związanych z komercjalizacją produktów lokalnych. Innowacyjność polegać będzie na zastosowaniu nowego w skali województwa podejścia (metody) do infrastruktury publicznej, polegającego na tym, iż we wszystkich siedmiu gminach Śliwkowego Szlaku wybudowana zostanie infrastruktura publiczna, która będzie spełniać ten sam cel i przeznaczenie, a wyróżniać się będzie tym, że do jej wykonania wykorzystane zostaną te same jednolite elementy, dzięki którym stworzony zostanie swoisty szlak śliwkowych miejsc targowych. Jak do tej pory ani na Śliwkowym Szlaku, ani w skali województwa nie powstała infrastruktura publiczna dotycząca jednolitego i spójnego obszaru, wyróżniająca się tymi samymi elementami architektonicznymi.
3. Innowacyjność ponadregionalna – wprowadzenie jednolitej infrastruktury publicznej oraz współpraca w zarządzaniu i animowaniu przestrzeni publicznej. Dzięki realizacji projektu zasadniczo poprawi się jakość przestrzeni publicznej oraz stworzone zostaną wzorce do zastosowania przez lokalnych producentów, wytwórców, handlowców, właścicieli hoteli 
i pensjonatów, a także samych mieszkańców w celu jednolitej identyfikacji obszarowej. Projekt zwiększy lokalne poczucie tożsamości mieszkańców oraz identyfikację z miejscowością, gminą, obszarem współdziałania. Liczymy, iż dzięki takim działaniom zmieni się także podejście lokalnych producentów, usługodawców i wreszcie samych mieszkańców do zarządzania przestrzenia publiczną i sprawi, iż wszystkim zacznie zależeć na większej dbałości o jej jakość 
i wygląd. 
